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Instrukcja wypelniania
Whiosku aplikacyjnego dla ubiegajacych sie

o0 dofinansowanie w odpowiedzi na IV nabdr wnioskow,
w ramach programu ,,Marka lokalna szansg rozwoju przedsigbiorczosci
na Szlacheckim Szlaku w wojewddztwie lubelskim”

Uwaga!

Wymogi formalne dotyczace przygotowania wniosku

¥v" Whiosek nalezy ztozy¢ do siedziby Operatora Dotacji zgodnie z pkt. 2.2.2 Wytycznych dla
ubiegajqcych sig o dotacje,

v" Whiosek nalezy zlozy¢ w terminie od 27.07.2015 do 04.09.2015 do godz. 15.00 (decyduje
data wptywu do OD);

¥v" Whiosek nalezy wypelni¢ na komputerze w jezyku polskim na obowigzujgcym formularzu;

¥v" Whiosek nalezy ztozy¢ zgodnie z pkt. 2.2.1 Wytycznych dla ubiegajgcych sie o dotacje dot.
formy sktadania wniosku i obowigzkowych zatgcznikow;

¥" Whiosek aplikacyjny musi by¢ podpisany przez osobe/osoby upowazniong/upowaznione we
wszystkich wskazanych miejscach;

¥v" Wszystkie wymagane pola Wniosku muszg byé wypelnione zgodnie z niniejsza
instrukcja;

¥v" Whniosek musi zawieraé¢ wszystkie wymagane dane oraz informacje lub adnotacje
»hie dotyczy”;

v Kwoty uzupelniane we Wniosku muszg by¢ podawane w ztotych polskich (PLN)
z doktadnoscia do dwoch miejsc po przecinku.

Jezeli we Whniosku aplikacyjnym jest mowa o maksymalnej liczbie znakéw mozliwych do
wstawienia w danej rubryce, nalezy przez to rozumieé liczbe znakow liczonych razem ze spacjami.
Wszelkie informacije wpisane powyzej wskazanego limitu znakow nie beda brane pod uwage podczas
oceny danego punktu wniosku.

Whniosek aplikacyjny musi by¢ kompletny, zawiera¢ wszystkie ponumerowane strony i wymagane
zatgczniki.

Zataczniki (takze kopie) wiecej niz jednostronicowe muszg mie¢ ponumerowane strony. Zatgczniki
nalezy numerowac oddzielnie.

Whniosek nalezy ztozy¢ w wersji papierowej (1 egzemplarz) oraz w wersji elektronicznej na ptycie
CD/DVD (1 egzemplarz).
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Plyta CD/DVD powinna zawierac:

1) Whniosek aplikacyjny (w formacie edytora tekstu Word),

2) Budzet (w formacie arkusza kalkulacyjnego Excel),

3) Harmonogram realizacji projektu (w formacie arkusza kalkulacyjnego Excel),

4) Biznesplan/Plan projektu (w formacie edytora tekstu Word) - wtasciwy dla Wnioskodawcy wraz
z cze$cig finansowa (w formacie arkusza kalkulacyjnego Excel).

5) Skany wszystkich wymaganych dokumentéw (wniosku wraz z zatacznikami) sktadanych w wersji
papierowej, tj. skany dokumentéw wypetnionych i podpisanych. Przedmiotowe skany nalezy zapisac

w osobnych plikach w formacie PDF.

Kazdy z dokumentoéw nalezy zapisa¢ w oddzielnym pliku, z nazwa pozwalajaca na jego szybka
identyfikacje (np. nazwa pliku rozpoczynajaca si¢ od nazwy zalgcznika). Dokumenty ztozone
w formie elektronicznej musza zawiera¢ identyczng tres¢ jak dokumenty zlozone w wersji
papierowej. W przeciwnym razie wniosek zostanie odrzucony na etapie oceny formalnej.

Plyte nalezy opisa¢ poprzez podanie nazwy Wnioskodawcy i tytutu projektu.
Ptyty CD/DVD powinny by¢ umieszczone w Kopercie.

Whiosek wraz z zalacznikami i plvta CD/DVD musi by¢ umieszczony w segregatorze!

Segregator, w ktorym umieszczony jest wniosek musi by¢ opisany na grzbiecie zgodnie
z Zalgcznikiem nr 1 do niniejszej Instrukcji.

Dokumentéw nie nalezy umieszcza¢ w plastikowych ,,koszulkach” i skoroszytach.

Zataczniki w formie kopii musza zosta¢ potwierdzone ,za zgodno$¢ z oryginatem” przez
Whioskodawce lub osobe/y uprawniona/e do reprezentowania Wnioskodawcy, zgodnie z zasadami
reprezentacji (tj. podpisane przez osobg/osoby wskazane do reprezentacji w dokumencie rejestrowym

lub pelnomocnika upowaznionego w zataczonym do wniosku upowaznieniu lub kopii pelnomocnictwa
potwierdzonej za zgodnos¢ z oryginatem przez Whnioskodawce).

Poprzez potwierdzenie za zgodno$¢ z oryginalem rozumie si¢ umieszczenie klauzuli ,,zgodne
z oryginatem” lub ,,za zgodnos$¢ z oryginalem” na kazdej stronie dokumentu wraz z datg i czytelnym
podpisem (lub podpisem nieczytelnym wraz z imienng pieczecig) Wnioskodawcy lub osoby
reprezentujagcej Wnioskodawce.

W przypadku dokumentu skladajacego si¢ z wiecej niz jednej strony istnieje mozliwos¢ jego
potwierdzenia za zgodno$¢ z oryginalem poprzez zastosowanie wspomnianej klauzuli wraz
z podpisem tylko na pierwszej stronie oraz ze wskazaniem zakresu stron (np. od str. ... do str. ...) -
dokument potwierdzany za zgodno$¢ z oryginalem w takiej formie musi stanowi¢ cato$§¢ i miec
ponumerowane strony.

Informacje podane we Wniosku aplikacyjnym muszg by¢ spojne z zalaczonymi do niego
zatacznikami.

Niedopuszczalne jest dokonywanie zmian tresci formularza Wniosku aplikacyjnego i zatacznikow,
usuwanie opisoOw poszczegolnych czgsci Wniosku, logotypow itp.

Whioski aplikacyjne, ktore nie beda spetniaty powyzszych wymogoéw zostang odrzucone na etapie
oceny formalnej.
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OBJASNIENIA POSZCZEGOLNYCH CZESCI WNIOSKU:

Wypelnia Operator Dotacji— Fundacja Fundusz Lokalny im. Jana |11 Sobieskieqo:

Strona tytulowa:

- Data przyjecia wniosku

- Podpis pracownika przyjmujacego wniosek i pieczeé
- Numer ewidencyjny wniosku

Wypelnia Whnioskodawca:

I. Wnioskodawca

1. Dane Whnioskodawcy
1.1. Identyfikacja Wnioskodawcy

1.1.1.

1.1.2.

1.1.8.

1.1.4.

1.1.5.

1.1.6.

1.1.7.

1.1.8.

1.1.9.

1.1.10.

Nazwa Whnioskodawcy — nalezy wpisa¢ petng nazwe¢ Wnioskodawcy zgodnie z dokumentem
rejestrowym. W przypadku os6b fizycznych ubiegajacych sie¢ o dofinansowanie nalezy podaé
imi¢ i nazwisko Wnioskodawcy.

Adres - nalezy wpisa¢ kod pocztowy w formacie XX-XXX wiasciwy dla siedziby/glownego
miejsca wykonywania dziatalnosci Wnioskodawcy, miejscowosé, ulice oraz numer budynku
i numer lokalu (jezeli dotyczy).

Numer telefonu — nalezy poda¢ numer telefonu Wnioskodawcy wraz z numerem
kierunkowym w przypadku telefonéw stacjonarnych.

Numer faksu — nalezy poda¢ numer faksu wraz z numerem kierunkowym. Jezeli
Whioskodawca nie posiada numeru faxu nalezy wpisac ,,nie dotyczy”.

Adres strony internetowej - nalezy poda¢ adres strony internetowej Wnioskodawcy. Jezeli
Whioskodawca nie posiada strony internetowej nalezy wpisac ,,nie dotyczy”.

Status prawny — nalezy poda¢ odpowiedni status prawny Wnioskodawcy np.: osoba fizyczna
planujaca zalozy¢ wlasng dzialalno§¢ gospodarcza, organizacja pozarzadowa itd.,
odpowiednia forma prowadzenia dziatalnosci gospodarczej: np. jednoosobowa dziatalnosé
gospodarcza, spotka z ograniczong odpowiedzialno$cia, itp.

Numer KRS - nalezy wpisa¢ nr z dokumentu rejestracyjnego Krajowego Rejestru Sadowego.
Jezeli Wnioskodawca nie posiada wpisu do KRS nalezy wpisa¢ ,,nie dotyczy”.

Numer NIP/PESEL - nalezy wpisa¢ Numer Identyfikacji Podatkowej Wnioskodawcy
w formacie 10- cyfrowym lub numer pesel w przypadku osob fizycznych planujacych
rozpocza¢ dziatalnos¢ gospodarcza.

Numer REGON - nalezy wpisa¢ numer REGON. Jezeli Wnioskodawca jest osoba fizyczng
planujaca zatozy¢ wtasng dziatalno$¢ gospodarczg nalezy wpisac ,,nie dotyczy”.

Data rejestracji — nalezy wpisa¢ datg rejestracji z dokumentu rejestracyjnego Krajowego
Rejestru Sadowego lub Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej.
W przypadku spotki cywilnej nalezy poda¢ dat¢ nadania numeru NIP spoéice cywilne;.
Date nalezy wpisa¢ w formacie: dd-mme-rrrr. Jezeli Wnioskodawca jest osobg fizyczng
planujacg zatozy¢ wiasng dziatalnos$¢ gospodarcza, nalezy wpisa¢ planowana date rejestracji.
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1.2. Dane osoby wyznaczonej przez Wnioskodawce do kontaktéw

1.2.1. Osoba do kontaktéw — Nalezy wpisa¢ imi¢ i nazwisko osoby do kontaktéw roboczych,
z ktora bedzie si¢ kontaktowatl Operator Dotacji. Powinna to by¢ osoba majaca pelng wiedze
dotyczaca skladanego Wniosku aplikacyjnego. Operator Dotacji bedzie si¢ kontaktowat
wylacznie z osobg podang w tym punkcie.

1.2.2. Numer telefonu — nalezy poda¢ bezposredni numer telefonu wraz z numerem kierunkowym
w przypadku telefonéw stacjonarnych.

1.2.3. Numer faksu — nalezy poda¢ numer faksu wraz z numerem kierunkowym. Jezeli
Whioskodawca nie posiada numeru faxu nalezy wpisac ,,nie dotyczy”.

1.2.4. Adres e-mail - nalezy poda¢ adres e-mail osoby wyznaczonej do kontaktow roboczych.

Wszelkie zmiany dotyczace adresu, numerow telefonow i faksu, a w szczegdlnosci adresu poczty
e-mail musza by¢ zgtoszone niezwlocznie do Operatora Dotacji w formie pisemnej.

1.3. Wnioskodawca ubiega si¢ o dotacje dla — nalezy zaznaczy¢ X jedna z trzech mozliwosci:
podmiotu rozpoczynajacego dziatalno$¢ gospodarcza, istniejacego przedsigbiorstwa, organizacji
pozarzadowej.

IT Partnerzy Wnioskodawcy uczestniczacy w Projekcie
1. Partnerzy

1.1. Opis Partnerow

1.1.1. Projekt realizowany w partnerstwie - nalezy zaznaczy¢ czy projekt bedzie realizowany
w partnerstwie.

Tabele nalezy wuzupeli¢ tylko w przypadku realizowania projektu w  partnerstwie.
Konieczne jest podanie danych wszystkich partnerow w powielonej tabeli. Jezeli Wnioskodawca nie
bedzie realizowat projektu w partnerstwie, nalezy w puste pola wpisac ,,nie dotyczy”.

Partner 1
a) Pelna nazwa Partnera — nalezy wpisa¢ peing nazwe Partnera

b) Siedziba/Glowne miejsce wykonywania dzialalnos$ci Partnera — nalezy wpisa¢ kod pocztowy
w formacie XX-XXX wiasciwy dla siedziby/ gltownego miejsca wykonywania dziatalno$ci
Partnera, miejscowos$¢, ulice oraz numer budynku i numer lokalu (jezeli dotyczy).

¢) Status prawny — nalezy poda¢ status prawny Partnera: osoba fizyczna, organizacja pozarzagdowa
itp., odpowiednig forme prowadzenia dziatalnosci gospodarczej: np. jednoosobowa dziatalno$¢
gospodarcza, spotka z ograniczong odpowiedzialno$cia, itp.

d) Osoba do kontaktow - nalezy wpisa¢ imie i nazwisko osoby do kontaktow roboczych, z ktorg
bedzie si¢ kontaktowal Operator Dotacji.

e) Numer telefonu osoby do kontaktéw - nalezy poda¢ bezposredni numer telefonu do osoby
wyznaczonej do kontaktow roboczych wraz z numerem kierunkowym w przypadku
telefonow stacjonarnych.

f) Adres e-mail osoby do kontaktéw — nalezy poda¢ adres e-mail osoby do kontaktow.

g) Numer faksu — nalezy poda¢ numer faksu Partnera wraz z numerem kierunkowym. Jezeli Partner
nie posiada numeru faxu nalezy wpisac ,,nie dotyczy”.
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h) Adres strony internetowej — nalezy poda¢ adres strony internetowej Partnera. Jezeli Partner
nie posiada strony internetowej nalezy wpisac ,,nie dotyczy”.

i) Rola Partnera w realizacji dzialan i kosztach projektu — nalezy opisac rolg Partnera
w planowaniu i realizacji dziatan i kosztéw projektu. Nalezy sprecyzowac zasady, na jakich bedzie
odbywata si¢ wspolpraca z partnerem/partnerami zaangazowanym/zaangazowanymi w realizacjg
projektu.

Wszystkie zmiany dotyczace adresu, numerdéw telefonow i faksu, a w szczegolnosci adresu poczty
e-mail musza by¢ zgtoszone niezwlocznie do Operatora Dotacji w formie pisemnej.

111 Projekt
1. Opis Projektu

1.1. Tytul Projektu - tytut powinien by¢ zwiezty, nawigzywa¢ do przedmiotu projektu
i realizowanych dziatan.

1.2. Miejsce realizacji Projektu
1.2.1. Wojewo6dztwo — projekt musi by¢ realizowany na terenie wojewodztwa lubelskiego.

1.2.2. Powiat — nalezy zaznaczy¢ X powiat/y w jakim/ich bgdzie realizowany projekt. Projekt musi
by¢ realizowany na terenie co najmniej jednego z wymienionych powiatow tj.: $widnickiego,
lubelskiego, teczynskiego lub krasnostawskiego.

1.2.3. Gmina - nalezy zaznaczy¢ X gming/y w jakiej/ich bedzie realizowany projekt. Projekt musi
by¢ realizowany na terenie co najmniej jednej z szeSciu wymienionych gmin tj.: Metgiew,
Piaski, Spiczyn, Gorzkow, Rybczewice, Wolka.

1.2.4. Miejscowos¢ - nalezy poda¢ nazwe miejscowosci w jakiej/ich bedzie realizowany projekt.

1.2.5. Dokladny adres/ numer dzialki - w przypadku, gdy planowana do realizacji operacja jest
trwale zwigzana z nieruchomoscig (tj. dotyczy budowy, remontu potgczonego z modernizacja,
infrastruktury, zagospodarowania terenu, zakupu maszyn i urzadzen wymagajacych
posadowienia itp.) nalezy wpisa¢ doktadny adres nieruchomosci lub numer dziatki.

1.3. Koszt projektu i kwota wnioskowanego dofinansowania

Wszystkie kwoty nalezy podaé w zlotych polskich (PLN) z doktadnoscia do dwoéch miejsc
po przecinku.

[ [2 [3] [4] [5] [6]
Calkowita Calkowite Kwota Udziat % Laczna W tym
wartos¢ koszty whioskowanego kwoty kwota wartos¢
projektu kwalifikowane | dofinansowania | dofinansowania wkladu rzeczowego

(w PLN) projektu (w PLN) w calkowitych wlasnego wkladu
(w PLN) kosztach (w PLN) wlasnego

projektu (w PLN)

(100*[3)/[2])
(w %)
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[1] - Calkowita warto$¢ projektu — nalezy wpisa¢ catkowitg warto$¢ projektu, zawierajacg taczng
kwote wydatkow kwalifikowalnych ujetych w budzecie projektu oraz kwote wydatkow
niekwalifikowalnych, w tym VAT jesli jest wydatkiem niekwalifikowalnym.

[2] - Calkowite koszty kwalifikowalne projektu — nalezy wpisa¢ sume¢ wnioskowanej kwoty dotacji
oraz wkladu wlasnego. Nalezy uwzgledni¢ jedynie te kategorie kosztow, ktore zgodnie z Wytycznymi
dla ubiegajacych si¢ o dotacje sa kwalifikowalne. W przypadku Wnioskodawcow, ktorym przystuguje
prawo zwrotu lub odliczenia podatku VAT nalezy poda¢ kwote pomniejszong o podatek VAT.

[3] - Kwota wnioskowanego dofinansowania - nalezy wpisa¢ kwotg, o ktora wnioskuje
Whioskodawca. Zgodnie z Wytycznymi dla ubiegajacych si¢ o dotacje:
a) osoba fizyczna planujaca zalozy¢ wlasna dzialalno$¢ gospodarcza moze ubiegacd sie:
- minimalnie o 20 tys. zi
- maksymalnie o 40 tys. zt
b) istniejace przedsiebiorstwo:
- minimalna kwota - 30 tys. zt
- maksymalna kwota - 300 tys. zt
C) organizacje pozarzadowe:
- minimalna kwota - 20 tys. zt
- maksymalna kwota - 50 tys. zt

[4] - Udzial % kwoty dofinansowania w calkowitych kosztach projektu — nalezy obliczy¢ wedlug
wzoru: 100*kwota wnioskowanego dofinansowania [3]/ calkowite koszty kwalifikowalne projektu [2].
Zgodnie z Wytycznymi dla ubiegajacych si¢ o dofinansowanie % udziatl kwoty dofinansowania nie
moze przekraczac dla:

- osoby fizycznej planujacej zatozy¢ wlasng dziatalno$¢ gospodarcza - 70%,

- istniejacych przedsiebiorstw - 60%,

- organizacji pozarzadowych - 90%.

[5] - Laczna kwota wkladu wlasnego - nalezy wskaza¢ wartos¢ wkladu wiasnego.

Zgodnie z Wytycznymi dla ubiegajacych si¢ o dofinansowanie kwota wktadu wlasnego musi wynosié

nie mniej niz:

- dla osoby fizycznej planujacej zatozy¢ wilasng dziatalno$¢ gospodarczg - 30% catkowitych kosztow
kwalifikowalnych,

- dla istniejgcych przedsiebiorstw - 40% catkowitych kosztow kwalifikowalnych,

- dla organizacji pozarzadowych - 10% catkowitych kosztow kwalifikowalnych.

[6] - W tym warto$¢ rzeczowego wkladu wlasnego (w PLN) — nalezy wskaza¢ warto$¢
rzeczowego wktladu wtasnego. Zgodnie z wytycznymi dla ubiegajacych si¢ o dofinansowanie
wktad niepieniezny moze wnie$¢ jedynie organizacja pozarzadowa i moze on stanowi¢ wytacznie do
20% wktadu wlasnego tj. moze stanowi¢ 20% z 10% minimalnego wkladu wlasnego organizacji.

1.4. Oczekiwane zrodla finansowania

Nalezy dokona¢ podziatu na zrddta, z jakich zostanie sfinansowany Projekt wykazujac jednoczes$nie
w jakiej strukturze (np. kredyt, pozyczka, srodki wlasne) i przypisanych jej wartosciach (w PLN)
zostanie sfinansowana realizacja projektu.

Zasady kwalifikowalnos$ci kosztow (wraz z wyszczegolnieniem kategorii budzetowych oraz kosztow
niekwalifikowalnych), wkladu rzeczowego szczegélowo zostaly opisane w Wytycznych dla
ubiegajgcych sie o dotacje w odpowiedzi na nabor wnioskéw w punkcie 2.1.4 Kwalifikowalnosé
kosztow.
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Kwoty wnioskowanego dofinansowania muszg zawiera¢ si¢ pomigdzy nastgpujacymi minimalnymi
i maksymalnymi kwotami (warto$¢ kosztow kwalifikowalnych x poziom dofinansowania we wniosku

= kwota dotacji):

Beneficjent dotacji Maksymalny Minimalna kwota Maksymalna
poziom dofinansowania kwota
dofinansowania w w PLN dofinansowania

% w PLN

Prywatne przedsigbiorstwa 60% 30 000 300 000

Nowe firmy /podmioty . N 70% 20 000 40 000

rozpoczynajace wiasng dziatalnosé

gospodarcza

Organizacje pozarzadowe 90% 20 000 50 000

1.5. Okres realizacji projektu

1.5.1. Czas trwania projektu — nalezy poda¢ doktadny czas trwania projektu w miesigcach.
Zakonczenie rzeczowej realizacji projektu nie moze nastgpi¢ poézniej niz 30.06.2016r. Planowana
data rozpoczecia realizacji projektu nie wezesniej niz 1.12.2015r. *OD zastrzega sobie prawo do
wydtuzenia terminu realizacji projektu.

1.5.2. Planowana data rozpoczecia — Nalezy w formacie dd-mm-rrrr podac planowang datg
rozpoczecia realizacji projektu. Nalezy uwzgledni¢ fakt, ze realizacja projektu moze rozpoczaé
si¢ najwczesniej w dniu podpisania umowy o dofinansowanie (planowany termin 1.12.2015r.)

ale nie pOZniej niz 3 miesiace od daty podpisania umowy.

1.5.3. Planowana data zakonczenia — halezy poda¢ w formacie dd-mm-rrrr planowang date
zakonczenia realizacji projektu . Nalezy uwzglednic fakt, Ze realizacja rzeczowa projektu nie

moze zakonczy¢ si¢ pozniej niz 30.06.2016r.

1.6. Adekwatnos$¢ dziatan w ramach projektu

Nalezy szczegdtowo opisac:

> jak adekwatny jest projekt w odniesieniu do lokalnych i regionalnych dokumentow

strategicznych,

> czy realizacja projektu spowoduje wprowadzenie do oferty nowych produktow/ustug

turystycznych,

3 czy projekt jest komplementarny w stosunku do pozostatej oferty turystyczno-rekreacyjnej na

przedmiotowym obszarze,

> jak projekt wpisuje si¢ w zalozenia naboru wskazane w Wytycznych dla ubiegajacych si¢

0 dotacje Zafgcznik nr 3 do

Instrukcji wypelniania wniosku aplikacyjnego m.in.:
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- czy dziatalno$¢ realizowana w ramach projektu jest wskazana w Zataczniku nr 3 do
Instrukcji wypetniania wniosku aplikacyjnego.
1.6.1. Cele

1.6.1.1. Cele projektu — nalezy okresli¢ cel gtdéwny projektu, ktory bedzie wpisywat si¢ w cele
Programu ,,Marka lokalna szansg rozwoju przedsigbiorczosci na Szlacheckim Szlaku
w wojewodztwie lubelskim” oraz priorytety Szwajcarsko-Polskiego Programu Wspolpracy.
Cel projektu powinien by¢ weryfikowany poprzez rezultaty i wskazniki w punktach 21 3
Whiosku aplikacyjnego. Cel projektu musi charakteryzowac si¢ cechami zgodnymi
z koncepcjg SMART:

S —specific — szczegolowy, konkretny — cel powinien by¢ szczegdtowo i jednoznacznie
okreslony, dotyczy¢ konkretnych problemow;

M — measurable — mierzalny — cel powinien zosta¢ sformutowany w sposob pozwalajacy na

ustalenie wskaznika/wskaznikow jego pomiaru;

A — acceptable/accurate — akceptowalny/trafny — cel powinien by¢ okres§lany
z uwzglednieniem otoczenia spotecznego, w ktorym realizowany bedzie projekt, a przede
wszystkim z uwzglednieniem potrzeb grup docelowych projektu. Jednym ze sposobow
dowiedzenia akceptowalnosci dla celu projektu jest jego odniesienie do uzgodnionych
spotecznie dokumentoéw majacych charakter strategiczny dla danego obszaru.

R — realistic — realistyczny — mozliwy do osiagniecia poprzez realizacj¢ projektu (nie moze si¢
odnosi¢ do zadan i obszaréw, ktore nie beda objete projektem).

T — time-bound — okres$lony w czasie — kazdy cel powinien zawiera¢ w swojej konstrukcji
termin, w jakim ma by¢ osiagniety (informacj¢ o przyblizonym terminie, w ktorym
wszystkie zadania zostang zrealizowane, a zaplanowany cel osiggnigty). Cecha ta jest $cisle
zwigzana z jednym z podstawowych parametréw kazdego projektu, jakim jest czas (obok
zasobow i1 budzetu).

1.6.1.2. Cele programu

Nalezy opisaé¢ czy poprzez realizacje przedsigwzigcia zostang zrealizowane podane cele 1 okresli¢ jak
dany cel bedzie realizowany. W przypadku, gdy w ramach przedsigwzigcia dany cel nie bedzie
realizowany, nalezy w prawej kolumnie wpisac ,,nie dotyczy”.

2. Metodologia

Nalezy szczegdtowo opisac:
2 planowane dziatania w ramach projektu,

Nalezy opisaé poszczegdlne dziatania podejmowane w ramach projektu. Dzialania musza by¢ zgodne
z dzialaniami opisanymi w budzecie i harmonogramie. W ramach opisywanych dziatan nalezy
uwzgledni¢ rowniez zadania zwigzane z informacjg i promocja projektu. Nalezy okresli¢ réwniez, czy
projekt przewiduje ewaluacje.

> czy planowane dziatania przyczynig si¢ do osiagnig¢cia pozadanych rezultatow wskazanych

w Wytycznych dla ubiegajacych si¢ o dotacje,
2 promocj¢ projektu.
> oczekiwane rezultaty oraz sposob ich monitoringu,

W tabeli nalezy opisa¢ rezultaty w odniesieniu do planowanych dziatan oraz sposob w jaki te rezultaty
beda mierzone w trakcie realizacji projektu. Rezultaty odpowiadaja bezposrednim, natychmiastowym
lub wystepujacym w krotkim czasie od zakonczenia projektu efektom, ktore zostaty osiagnigte, dzigki
zrealizowaniu projektu. Rezultaty badane sg przy pomocy dostgpnych miar i wag lub jednostek
matematycznych.
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3. Trwalos¢ projektu

Beneficjent dotacji jest zobowigzany do zachowania trwatosci projektu:

- przez 2 lata od jego zakonczenia — dofinansowanie dla istniejacych przedsiebiorstw,

- przez rok od jego zakonczenia — dofinansowanie dla nowych firm/podmiotow rozpoczynajacych
wlasna dziatalnosc,

- przez rok od jego zakonczenia — dofinasowanie dla organizacji pozarzadowych.

W tym punkcie nalezy opisac:
> czy projekt bedzie miat mierzalne produkty — jakie - nalezy uzupetni¢ Tabele nr 1,

2 zrodia weryfikacji planowanych produktow, ktore umozliwig dokonania obiektywnej oceny —
nalezy uzupehi¢ tabele.

W Tabeli nr 2 nalezy opisac¢:
> w jaki sposob projekt i jego produkty beda funkcjonowaty po zakonczeniu jego realizacji,
2 w jaki sposob projekt bedzie kontynuowany tj. jak utrzymane beda osiagniete rezultaty,
2 czy oczekiwane rezultaty proponowanego projektu beda trwate,
> czy w wyniku realizacji projektu zostang utworzone nowe miejsca pracy,
2 w jaki sposob beda zapewnione $rodki gwarantujace plynno$¢ finansowa projektu

w wymaganym okresie trwato$ci od momentu jego zakonczenia,

v

jakie doswiadczenie w realizacji projektow z udzialem funduszy pomocowych posiada
Whioskodawca,

> potencjal i doSwiadczenie w realizacji przedsiewzieé (doswiadczenie w realizacji
inwestycji, wyksztalcenie kadry, znajomos$¢ branzy i potrzeb klientow, udzial w
Kklastrach, stowarzyszeniach branzowych).

4. Czas trwania i orientacyjny plan dzialania dla realizacji projektu

Nalezy wypetié¢ Zalgcznik nr 1 — Harmonogram realizacji projektu do Wniosku aplikacyjnego dla
catego okresu trwania projektu.

Whioskodawca powinien zaktada¢ szacunkowy czas trwania kazdego dziatania oraz catego projektu
na najbardziej prawdopodobnym czasie trwania, a nie na najkrotszym mozliwym czasie trwania.

Whnioskodawca powinien uwzgledni¢ wszystkie istotne czynniki, ktéore moga mie¢ wplyw na
harmonogram realizacji projektu.

Dziatania wymienione w harmonogramie muszg by¢ tozsame z dziataniami opisanymi szczegdélowo
w punkcie 2 Whniosku aplikacyjnego. Projekt musi mie¢ zachowang ciggtos¢ realizacji — 0znacza
to, ze niedopuszczalne sg okresy bez dziatan.

W harmonogramie nalezy zaznaczy¢ znakiem ,,.X” miesigce podczas ktorych bedzie realizowany
projekt.
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Przyktadowe uzupetnienie Harmonogramu realizacji projektu

Rok 2013 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014
Kwartat | IV | Podmiot
Nazwa odpowiedzialny
dziatania
Miesiac | grudzien | ...... | ....... weeeee [ e e e e | e e ] e
Zakup sprzetu X Nazwa
komputerowego Whnioskodawcy

5. Budzet projektu

Nalezy wypetnié Zatgcznik nr 2 — Budzet do Wniosku aplikacyjnego dla catego okresu trwania
projektu.

Kwalifikowalne koszty
Koszty kwalifikowalne w ramach niniejszego naboru musza by¢ zgodne z postanowieniami

Wytycznych kwalifikowalno$ci kosztow Szwajcarsko-Polskiego Programu Wspotpracy. Nalezy wziaé
pod uwage, ze jedynie koszty bezposrednio niezbedne do realizacji projektu beda kwalifikowalne.

Wydatkiem kwalifikujgcym si¢ do wspotfinansowania jest wydatek spelniajacy tacznie nastepujgce

warunki, zgodnie z obowiazujacymi Wytycznymi dla beneficjentéw Priorytetu nr 1 oraz nr 2 z lutegqo

2012:

= wydatek zostal poniesiony w okresie kwalifikowalnosci wydatkow dla niniejszego naboru, czyli
nie p6zniej niz 30 czerwca 2016 r.

= wydatek jest niezbedny do realizacji projektu i zostat poniesiony w zwigzku z jego realizacja,

= wydatek jest zgodny z obowigzujacymi przepisami prawa wspolnotowego oraz prawa krajowego,

= wydatek jest zgodny z obowigzujaca Umowa Ramowa zawarta pomi¢dzy Rzadem
Rzeczypospolitej Polskiej a Szwajcarskg Radg Federalng o wdrazaniu Szwajcarsko-Polskiego
Programu Wspotpracy,

= wydatek jest zgodny z kategoriami wydatkoéw wynikajgcymi z postanowien niniejszych
wytycznych, umowy o dofinansowanie zawartej pomigdzy IR a beneficjentem oraz
zatwierdzonym budzetem projektu,

= wydatek zostat dokonany w sposob oszczedny, tzn. w oparciu o zasade dazenia do uzyskania
zatozonych efektow przy jak najnizszej kwocie wydatku,

= wydatek zostal nalezycie udokumentowany za pomocg faktur lub dokumentoéw ksiggowych
o rownowaznej mocy dowodowe;j,

= wydatek nie zostat sfinansowany z innych $rodkéw unijnych lub krajowych (zasada braku
podwdjnego finansowania).
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Operator Dotacji zastrzega sobie prawo do oceny zasadno$ci i niezbedno$ci planowanych
wydatkow oraz adekwatnosci nakladow finansowych do planowanych rezultatow.

Podatek VAT:

Jest wydatkiem kwalifikowalnym w przypadku, gdy Wnioskodawcy nhie przystuguje prawo zwrotu lub
odliczenia tego podatku.

W przypadku jezeli VAT jest wydatkiem kwalifikowalnym, w kolumnie Zgczna kwota wydatkow
kwalifikowalnych (H) nalezy poda¢ kwote wydatkow jako Cena jednostkowa brutto (G) x llosé¢
jednostek (D).

Jezeli VAT jest wydatkiem niekwalifikowalnym, w kolumnie £gczna kwota wydatkow
kwalifikowalnych (H) nalezy poda¢ kwote wydatkow jako Cena jednostkowa netto (E) x llosé¢
jednostek (D).

1. Zakup $rodkow trwalych
Srodek trwaly — (Ustawa z dnia 29 wrze$nia 1994 r. o rachunkowosci, art. 3 ust. 1 pkt 15) — rozumie

si¢ przez to, z zastrzezeniem pkt 17, rzeczowe aktywa trwale i zrownane z nimi, o przewidywanym

okresie ekonomicznej uzytecznosci dluzszym niz rok, kompletne, zdatne do uzytku i przeznaczone na

potrzeby jednostki. Zalicza si¢ do nich w szczegdlnosci:

a) nieruchomosci - w tym grunty, prawo uzytkowania wieczystego gruntu, budowle i budynki, a takze
bedace odrebng wlasnoscig lokale, spotdzielcze wiasnosciowe prawo do lokalu mieszkalnego oraz
spotdzielcze prawo do lokalu uzytkowego, (w konkursie zakup nieruchomosci jest wydatkiem
niekwalifikowalnym)

b) maszyny, urzadzenia, srodki transportu i inne rzeczy,
¢) ulepszenia w obcych $rodkach trwatych.

Przyktadowe wydatki kwalifikowane: koszty zakupu maszyn, urzadzen, narzedzi, wyposazenia
i sprzetu (w tym sprzetu komputerowego).

2. Roboty budowlane

Roboty budowlane - (Ustawa z dnia 7 lipca 1994r. Prawo budowlane, art. 3 pkt 7) - nalezy przez to
rozumie¢ budowe, a takze prace polegajace na przebudowie, montazu, remoncie lub rozbidrce obiektu
budowlanego.

Przyktadowe  wydatki  kwalifikowane: wydatki zwigzane z robotami  budowlanymi,
zagospodarowaniem terenu.

3. Zakup warto$ci niematerialnych i prawnych
Wartosci niematerialne i prawne - (Ustawa z dnia 29 wrzes$nia 1994 r. o rachunkowosci, art. 3 ust. 1

pkt 14) - rozumie si¢ przez to, z zastrzezeniem pkt 17, nabyte przez jednostke, zaliczane do aktywow
trwatych, prawa majatkowe nadajace si¢ do gospodarczego wykorzystania, o przewidywanym okresie
ekonomicznej uzytecznosci dtuzszym niz rok, przeznaczone do uzywania na potrzeby jednostki,
a w szczegoblnosci:

a) autorskie prawa majatkowe, prawa pokrewne, licencje, koncesje,

b) prawa do wynalazkow, patentéw, znakow towarowych, wzoréw uzytkowych oraz zdobniczych,

¢) know-how.

Przyktadowe wydatki kwalifikowane: koszty zakupu patentéw, licencji, programéow.

4. Wydatki na promocje¢ — do wysokos$ci 10% kosztow kwalifikowanych projektu
Przyktadowe wydatki kwalifikowane: wykonanie materiatdéw promocyjnych, koszty reklamy

w mediach, wykonanie strony internetowej, koszty promocji i informacji wynikajace z Wytycznych
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w sprawie informacji i promocji dla Szwajcarsko-Polskiego Programu Wspolpracy.

5. Pozostale koszty - Pozostale koszty nie mieszczace si¢ w wyzej wymienionych kategoriach
wydatkow 1 mieszczace si¢ w katalogu kosztow kwalifikowalnych Programu.

Przykiadowe uzupetnienie Budzetu projektu dla Wnioskodawcy, ktoremu przystuguje prawo zwrotu
lub odliczenia podatku VAT :

taczna kwota
Nazwa dziatania llosé Cena Stawka Cena wydatkéw
Nazwa - Jednostka | . jednostkowa | podatku | jednostkowa | kwalifikowalnych
L (Zgodnie z . jednostek
p. wydatku harmonogramem) miary netto VAT brutto (zh)
(A ®) ©) D) (zh (%) () (H)
(E) (F) (G) H=DxE
lubH=DxG
1. | Zakup sprzglu zakup szt. 1 1491,87 23% 1835,00 1491,87
omputerowego wyposazenia
Razem: Zakup srodkéw trwafych 1491,87
1 Ulozenie Modernizacja
: odlogi obiektu m? 10 45,00 8% 48,60 450,00
p g agroturystycznego
Razem: Roboty budowlane 450,00
Razem: Zakup wartos$ci niematerialnych i prawnych 0,00
Razem: Promocja 0,00
Razem: Pozostate koszty 0,00
Catkowite koszty kwalifikowalne projektu: 1 941,87

Przykladowe koszty niekwalifikowalne:

>

Wydatki zwigzane z przygotowaniem dokumentow aplikacyjnych tj. wniosku aplikacyjnego
wraz z zatagcznikami;

Wydatki poniesione przed dniem podpisania umowy o dofinansowanie projektu;
Dokumentacja techniczna;

Zakup nieruchomosci;

12
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Zakup gruntu;

Zakup $rodkoéw obrotowych;

Wydatki zwigzane z biezacg dziatalnoscig (w tym koszty wynajmu nieruchomosci);
Wydatki zwigzane z zarzadzaniem projektem;

Dhugi;

Rezerwy na straty lub dtugi;

Odsetki naroste od dtugu;

Elementy sfinansowane w ramach innego Programu (podwdjne finansowanie);

Straty wynikajace z réznic kursowych;

L 20 T T TR T T I N 7

Podatki, w tym VAT, chyba ze Wnioskodawca nie moze ich odzyska¢, a odpowiednie
przepisy nie zakazujg finansowania tych podatkow;

Kredyty na rzecz oséb trzecich;

Mandaty, grzywny, oplaty karne;

Kary finansowe;

Koszty zwigzane z wycena dokonywana przez niezaleznego rzeczoznawce;

L 2 T T

Koszty postepowan sadowych.

Okres kwalifikowalno$ci wydatkdéw rozpoczyna sie od momentu podpisania umowy o dofinansowanie

Projektu pomiedzy Wnioskodawca a Operatorem Dotaciji.

Wszelkie wydatki dokonywane przed podpisaniem umowy o dofinansowanie nie beda
kwalifikowalne.

6. Dobre praktyki

6.1. W projekcie zostanie przyjeta dobra praktyka - nalezy zaznaczy¢ czy projekt bedzie
implementowal dobre praktyki szwajcarskie. Przyktadowe propozycje wymienione zostaly
W ,,Katalogu dobrych praktyk” — stanowiacym Zalgcznik nr 2 do Instrukcji wypetniania wniosku
aplikacyjnego

6.1.1. Opis wybranej praktyki w dofinansowanym przedsiewzieciu — nalezy opisa¢ w jaki sposob
Whioskodawca wdrozy wybrang dobrg praktyke.

Implementacja najlepszych praktyk szwajcarskich w realizowanych przez Wnioskodawcow projektach
jest wymogiem obligatoryjnym do otrzymania wsparcia. Projekty w ktorych nie bedzie przyjeta dobra
praktyka zostang odrzucone na etapie oceny formalne;.

Nalezy wpisa¢ wszystkie dobre praktyki jakie Wnioskodawca implementuje w dofinansowanym
przedsiewzigciu.

7. Dziedzictwo Jana 111 Sobieskiego

7.1. Projekt nawigzuje do dziedzictwa Jana III Sobieskiego - nalezy zaznaczy¢ czy projekt bedzie
nawiazywat do dziedzictwa rodu Sobieskich i/lub czaséw zycia Jana III Sobieskiego.

7.2. Szczegotowy opis sposobu nawiazania projektu do dziedzictwa rodu Sobieskich i/lub czaséw
zycia Jana III Sobieskiego — nalezy opisa¢ w jakim stopniu, zakresie i sposobie dofinasowane
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przedsigwzigcie bedzie nawigzywato do dziedzictwa rodu Sobieskich i/lub czaséw zycia Jana III
Sobieskiego.

Nalezy pamigtaé, iz sama lokalizacja na terenie podregionu lub nazwa planowanego przedsiewzigcia
np. ,,Hotel u Marysienki” itp. - nie jest traktowana jako inspiracja dziedzictwem rodu Sobieskich
i/lub czasami Jana Ill Sobieskiego. Projekt musi w sposéb istotny by¢ kojarzony z dziedzictwem rodu
Sobieskich i/lub czasami zycia Jana Il Sobieskiego.

8. Certyfikacja

8.1. Wnioskodawca zaklada w projekcie przystapienie do procesu certyfikacji produktéw
i ustug na Szlaku Jana I11 Sobieskiego.

Whioskodawcy, ktérzy otrzymajg dofinansowanie W ramach czwartego naboru wnioskow,
zobowigzani sg przystapi¢ do procedury certyfikacji opracowanej w ramach Programu, w terminie od
dnia rozpoczecia realizacji projektu i nie p6zniej niz do dnia ztozenia raportu koncowego.

UWAGA!

Projekty Wnioskodawcow, ktorzy nie zaktadaja przystapienia do procesu certyfikacji produktow

1 ustug, zostang odrzucone na etapie oceny formalne;.
IV Oswiadczenie Wnioskodawcy
Nalezy doktadnie zapozna¢ si¢ z trescig oswiadczen zawartych w tym rozdziale.

Pod oswiadczeniami skladany jest czytelny podpis, data wypelnienia Wniosku aplikacyjnego
oraz pieczeé firmowa jezeli Wnioskodawca taka posiada.

Ztozenie podpisu pod oswiadczeniami jest rownoznaczne z pelng akceptacjg zawartych w nich tresci.

Oswiadczenia musza zosta¢ podpisane przez osoby upowaznione do reprezentowania Wnioskodawcy
zgodnie z zasada reprezentacji okreslona w KRS lub innych wlasciwych dla jednostki dokumentach
potwierdzajacych sposob reprezentacji Wnioskodawcy.

W przypadku podpisania Wniosku aplikacyjnego w sposob inny niz jest to okreslone w KRS lub
dokumentach okreslajgcych forme reprezentacji Wnioskodawcy, czyli na postawie upowaznienia,
do Whniosku nalezy dotaczy¢ stosowne upowaznienie podpisane zgodnie ze sposobem reprezentacji
Whioskodawcy.

UWAGA! Brak takiego upowaznienia (nawet jezeli osoba/osoby podpisujace Wniosek formalnie sa
umocowane do reprezentowania Wnioskodawcy) spowoduje odrzucenie Whniosku z przyczyn
formalnych.

Brak akceptacji deklaracji zawartych w tym dziale bedzie skutkowato odrzuceniem Wniosku
aplikacyjnego na etapie oceny formalnej.
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Zalgcznik nr 2 do Instrukcji wypetniania
Whiosku aplikacyjnego - Katalog dobrych praktyk

KATALOG DOBRYCH PRAKTYK

Katalog dobrych praktyk to dokument, w ktérym przedstawione sg wzorcowe rozwigzania
i przyklady zwigzane z tworzeniem i promocjg lokalnych produktow/marki lokalnej na podstawie
dzialalno$ci szwajcarskich przedsigbiorcow, organizacji pozarzadowych oraz ich wspotpracy
z organami administracji panstwowej, zarowno na szczeblu kraju, kantonu, a takze poszczegodlnych
gmin. Podstawa funkcjonowania szwajcarskich rozwigzan jest zasada zgodnie, z ktorag wspotpraca
mieszkancéw zaczyna si¢ i jest doskonale rozwinigta na szczeblu poszczegélnych gmin, czyli
oddolnie z inicjatywy poszczegdlnych spotecznosci. Nastgpnie w celu wlasnego rozwoju rozpoczyna
si¢ 1 funkcjonuje wspotpraca pomiedzy poszczegdlnymi przedsiebiorcami, ktdra wspierania jest przez
organizacje branzowe zrzeszajace poszczegolnych producentow z danego terenu. W zalezno$ci od
rodzaju produktéw, ktorych dotyczy wspotpraca tworzone sa odpowiednie zrzeszenia, ktore wspieraja
swoich cztonkéw gltéwnie w zakresie dbania o jako$¢ marki i produktow, doradztwa prawno-
finansowego, a przede wszystkim zajmujace si¢ dystrybucja i sprzedaza produktow lokalnych na rynki
zewnetrzne — do poszczegdlnych kantonow, na caty kraj oraz za granicg. Ta wspotpraca wspierana jest
przez organy publiczne, zarbwno na szczeblu gminy, jak i kantonu poprzez roznego rodzaju
instrumenty prawne, podatkowe i finansowe.

Za rozw0j 1 promocj¢ walorow turystycznych Szwajcarii (zarzadzanie regionalng turystyka)
odpowiada centralna organizacja Switzerland Tourism. Jest ona narodowa organizacja
marketingowa, ktéra w Szwajcarii i poza jej granicami prezentuje kraj jako atrakcyjne miejsce dla,
wypoczynku i spotkan biznesowych. Switzerland Tourism intensywnie wspotpracuje z regionalnymi
partnerami (szwajcarskie regiony, destynacje, sieci hotelowe, osrodki transportu publicznego itd.).
Switzerland Tourism posiada sie¢ przedstawicielstw na catym $wiecie, wspotpracuje z biurami
narodowych linii lotniczych SWISS oraz z placowkami dyplomatycznymi. Dzigki temu dba
o jednolity wizerunek Szwajcarii zarowno na jej terenie, jak 1 za granica. Natomiast w przypadku
turystyki w poszczegolnych regionach, kazdy kanton posiada odpowiednia organizacj¢ regionalna,
ktora zajmuje si¢ rozwojem turystyki regionu, Scisle wspotpracuje w tym zakresie zar6wno
z wladzami krajowymi - organizacja Switzerland Tourism, jak i odpowiednimi biurami
w poszczegdlnych gminach. Przyktadem innowacyjnego modelu zarzadzania regionalng turystyka jest
przyktad Regionu Emmental w kantonie Bern, gdzie dziata organizacja zrzeszajgca 42 gminy z tego
terenu — Region Emmental, ktéra w swojej strukturze posiada komisje zajmujacg si¢ rozwojem
turystyki na terenie gmin cztonkowskich. Dodatkowo 42 gminy z terenu Doliny Emmental powotaty
Stowarzyszenie Regionu Emmental zajmujgce si¢ promocja i rozwojem turystyki w regionie.
Do podstawowych kompetencji stowarzyszenia Emmental poza rozwojem turystyki i regionu,
koordynacji dziatan marketingowych nalezy réwniez planowanie przestrzenne, rozwdj regionalny
(polityka regionalna), rozwdj transportu, aglomeracji, edukacji/kultury i gospodarki (rozwoj
gospodarczy). Organizacja jest finansowana ze sktadek czlonkowskich — poszczegdlnych gmin od
jednego mieszkanca rocznie. Takze ze sktadek cztonkowskich od podmiotow $wiadczacych ustugi
turystyczne (osoby fizyczne i prawne) z terenu Emmental.

Tworzenie produktow lokalnych / budowanie lokalnych marek w przypadku szwajcarskich
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wzorcOw opiera si¢ na dlugoletniej tradycji i budowania jakosci w oparciu o czesto wielowickowe
tradycje rodzinno-rzemieslnicze. Wickszo$¢ znanych i wiodgcych nie tylko w Szwajcarii, ale i poza jej
granicami marek produktéw powstalo w oparciu o tradycyjna rzemie$lnicza recepturg, ktora nastgpnie
zostata udoskonalona i rozwijana zgodnie z panujacymi w Szwajcarii pozytywnymi warto$ciami:
"Jako$¢ bez kompromisow", "Autentycznosci" i "Wiarygodnos¢", "Nienaruszona natura”

1 "Zrownowazony rozwoj". Standardowy model szwajcarskiego lokalnego produktu przedstawia sie
nastgpujaco: nowoczesna wytwornia, korzystajaca z innowacyjnych technologii i dbajaca o otoczenie
przyrodnicze i $rodowisko lokalne, dodatkowo sklep firmowy, a takze udostepnienie wytwodrni dla
gosci 1 turystow. Wszystkie przedsigbiorstwa sa zrzeszone w poszczegélnych organizacjach
branzowych — handlowych, ktorych glownym celem jest dbanie o jako$¢ produktow, kontrola
wiarygodnosci i walka z podrobkami, doradztwo prawno-finansowe oraz pomoc podatkowa, handel
1 dystrybucja produktow na rynki zewnetrzne.

Podstawowy schemat organizacyjny w przedsicbiorstwach nie wiele odbiega od standardow
ogolno$wiatowych, funkcjonujacych takze w Polsce: wiasciciel, kadra kierownicza, pracownicy.
Natomiast w przypadku organizacji pozarzadowych struktura jest nastgpujaca — organ cztonkowski,
zarzad, komisje — biura sektorowe, w ktorych dziala kierownik i1 poszczegdlni pracownicy
merytoryczni.

Bardzo dobrze rozwinicta jest w systemie szwajcarskim struktura wspotpracy pomiedzy
przedsigbiorstwami, czy innymi podmiotami zardwno w ukladzie pionowym, jak i poziomym.
Podstawowe znaczenie ma tu zasada oddolnej wspdlpracy w celu wspdlnego - zréwnowazonego
rozwoju. Przedsigbiorcy z danego terenu wspotpracuja ze sobg zarowno w ramach tej samej branzy —
dbanie o najwyzsza jakos$¢ produktow, wpieranie wspolnych rozwiazan, jak i z przedsigbiorcami
z innych branz — kupowanie surowcow i potproduktow od lokalnych wytworcow. Nad tym procesem
czuwaja specjalistyczne zrzeszenia — organizacje branzowe — hotelarzy, restauratorow, wytworcow
produktéw miesnych, itd. ktore dbajg o jakos¢ produktow, sprawuja kontrole jakosci i wiarygodnosci,
walczg z podrobkami, petnig doradztwo prawno-finansowe oraz pomoc podatkows oraz prowadza
handel i dystrybucje produktow na rynki zewngtrzne.

Mechanizmy finansowania dziatalno$ci zaréwno przedsigbiorcow, jak 1 organizacji
pozarzadowych sa bardzo rézne i mozna korzystaé z roéznych w zaleznosci od zakresu potrzeb.
Funkcjonuja programy centralne, kazdy kanton ma swoje programy wspierania przedsigbiorczosci,
a na terenie poszczegdlnych regionow funkcjonujg stowarzyszenia samorzadow, czy przedsiebiorcoOw
1 wytworcow, ktore oferujg pomoc finansowa, gtéwnie w celu rozwoju infrastruktury niezbednej do
prowadzenia i unowocze$nienia dziatalnosci. Organizacje pozarzadowe utrzymujg si¢ ze sktadek od
swoich czlonkow oraz dodatkowo tworza przedsigbiorstwa, w ktorych maja udziat finansowy oraz
zewnetrzni inwestorzy, najczesciej najwieksi lokalni przedsiebiorcy.

Ponizej przedstawiono przyktady szwajcarskich przedsiecbiorstw, organizacji branzowych, czy
przyktady marek lokalnych, ktore powinny by¢ wzorcami do zastosowania na terenie Szlaku Jana 111
Sobieskiego, zaré6wno poprzez partnerskie gminy, przedsigbiorcow i organizacje pozarzadowe
funkcjonujgce na naszym obszarze.

DOBRE PRAKTYKI — PRZEDSIEBIORCY

1. Wytwornia sera ,,Bergkaserei Marbach” w miejscowo$ci Marbach. Wytwornia wykonuje
swoje produkty z surowcow zakupionych od lokalnych rolnikéw i producentow — dzigki temu
wspiera ich rozwoj i dba o lokalny rynek pracy. Swoja dziatalno$¢ skupia na produkcji
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doskonatej jakosci sera oraz innych produktéw mleczarskich — mleko, jogurty, sery, w swojej
siedzibie prowadzi doskonale zaopatrzony sklep firmowy oraz udostgpnia swoje obiekty do
zwiedzania dla zainteresowanych turystoéw. Dodatkowo zrzeszona jest w organizacjach
branzowych, ktére wspierajg ja zardwno pod katem doradztwa, dbania o jakos¢ i zachowanie
marki produktow, a przede wszystkim w zakresie handlu na rynki zewnetrze. Ten model
funkcjonuje u znacznej wiekszos$ci szwajcarskich producentéw i wytwoércow, w zasadzie
w kazdej dziedzinie gospodarki.

Wytwoérnia sera ,EMMENTATALER SCHAUKASEREI” w migjscowosci Affolten In
Emmental. W ramach swojej dzialalnosci prowadzi dziatalnos¢ turystyczng — zwiedzanie
wytworni, mozliwo$¢ poznania procesu produkcji sera zarowno metodami historycznymi, jak
1 wspoétczesnymi, sklep i restauracjg, a takze nowoczesng wytworni¢ sera. Wytwornia
produkuje sery wylacznie z surowcow uzyskanych od lokalnych wytworcow. Wytwornia
rozpoczgta swojg dziatalnos¢ w 1741 r. Na jej terenie do dzi§ znajduje si¢ zabytkowy
budynek, w ktérym produkowano ser, w drugim budynku z 1900 roku znajduje si¢ lokalna
piekarnia i cukiernia, w trzecim budynku z 1954 sklep z pamigtkami, a takze pokazowa linia
do wyrobu sera dla zwiedzajacych. W najnowoczesniejszym budynku z 1990 r. znajduje si¢
nowoczesna wytwornia sera, sklep firmowy oraz restauracja. To przyktad specjalistycznej
firmy oferujacej szeroki wybor serow, a gléwne to unikalny Emmentaler o réznych
poziomach dojrzatosci i o roznych smakach takich jak: czosnek, ziota ogrodowe, pieprz.

Wytwornia sera ,BERGKASEREI MARBACH” w miejscowosci Marbach.
Jest to nowoczesna i innowacyjna wytwornia, ktora jest przykladem szwajcarskiego
modelu wspoélpracy lokalnych producentow i wytworcow. Surowce i produkty do wyrobu
seréw pozyskuje tylko od lokalnych producentéw. Laczy tradycyjne wartosci z nowoczesnymi
i przyjaznymi metodami produkcji. Jest waznym pracodawcg i rzetelnym partnerem lokalnych
dostawcow w regionie. Wspolnie dba o zachowanie unikalnego pickna doliny poprzez
zrbwnowazone zarzadzanie zasobami. Przez korzystanie z lokalnych produktow, wspiera
posrednio takze opiecke nad naturg i przyroda. Swoja dziatalno$¢ skupia na produkcji
doskonatej jakosci sera oraz innych produktow mleczarskich — mleko, jogurty. W swojej
siedzibie prowadzi doskonale zaopatrzony sklep firmowy oraz udostepnia swoje obiekty do
zwiedzania dla zainteresowanych turystow. Dodatkowo zrzeszona jest w organizacjach
branzowych, ktére wspierajg ja zarowno pod katem doradztwa, dbania o jakos$¢ i zachowania
niezbednych elementéw marki, a przede wszystkim w zakresie handlu na rynki zewnetrze.

Hotel i restauracja - , LANDGASTHOT SONNE” w AFFOLTEN IN EMMENTAL — jest
to tradycyjny szwajcarski hotel i restauracja potozona na terenie Doliny Emmental. Potozony
jest miejscowosci Affolten In Emmental, w ktorej znajduje si¢ znana wytwornia sera
,Emmentataler Schaukaserei”, dzigki temu lokalny hotel jest doskonalym miejscem
noclegowym dla odwiedzajacych wytwornig turystow, ale takze prowadzi lokalng restauracje
zardwno dla mieszkancéw, jak i dla turystow. Obiekt jest otwarty caty rok, w restauracji
oferuje 40 miejsc, dodatkowe 20 miejsc w eleganckiej sali restauracyjnej, 40 miejsc w Sali
goscinnej oraz od 50 do 180 miejsc w sali konferencyjno — balowej. Hotel dysponuje
20 miejscami noclegowymi ze slonecznymi tarasami z widokiem na Alpy Bernenskie
oraz 80 miejscami noclegowych w pozostatej cze$ci hotelu. W znacznej wigkszosci
w restauracji podawane sg tylko produkty od lokalnych producentéw — miesa i wedliny, sery,
owoce 1 warzywa, pieczywo czy nabial.
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Hotel i restauracja - ,,LANDGASTHOF BAREN” w SUMISWALD - to tradycyjny
szwajcarski hotel i restauracja polozona na terenie Doliny Emmental. Hotel znajduje sig¢
w budynku z XIX wieku, ktéry ma doskonale zachowane tradycyjne dla Doliny Emmental
zdobienia i wyglad. Od 1995 ma nowych wilascicieli, ktorzy dokonali remontu wewnatrz
budynku i dostosowali go do potrzeb gosci. Hotel polozony jest w centrum miejscowosci
Sumiswald i jest doskonatym miejscem do wypoczynku oraz baza wypadowa zaré6wno do
pieszych, jak i rowerowych wycieczek. Obiekt jest otwarty caly rok, w restauracji oferuje
40 miejsc oraz od 50 do 120 miejsc w sali konferencyjno — balowej. Hotel dysponuje
80 miejscami noclegowymi w pokojach 1,2 i 3 osobowych. W znacznej wigkszosci
w restauracji podawane sa tylko produkty od lokalnych producentéw — migsa i wedliny, sery,
owoce i warzywa, pieczywo czy nabial. Przedsigbiorca jest zrzeszony w lokalnej organizacji
handlowej — restauratoréw, dzigki czemu ma wsparcie w postaci pomocy doradczej i prawnej
czy w zakresie promociji.

Wytwérnia ciastek - ,KAMBLY” w miejscowosci Trubschachen - jest jedng
z najwigkszych i najstarszych ciastkarni na terenie Doliny Emmental. Kambly jest niezalezna
firma nalezaca do szwajcarskiej rodziny z tradycjami jakosci siegajacymi okoto 100 lat.
Specjalnos$ci Kambly sa starannie i z oddaniem produkowane przez szwajcarskich mistrzéw
cukierniczych z zastosowaniem najbardziej nowoczesnych narzgdzi i technologii. Kambly
konsekwentnie stosuje typowe szwajcarskie pozytywne wartosci takie jak "Jakos¢ bez
kompromiséw",  "Autentycznosci" 1  "Wiarygodnosci",  "Nienaruszona  natura"
1 "Zrownowazonego rozwoju". Kambly dba o opieke rzemieslnicza i zachowanie tradycji
szwajcarskiego cukiernictwa. Jest jedng z najbardziej znanych i najbardziej popularnych
marek wytworni ciasteczek w Szwajcarii. Okoto 50% produktoéw trafia za granicg, do ponad
50 krajow na wszystkich kontynentach. Wytwornia dziata w stuzbie $rodowisku
1 spoteczenstwu i ciagle doskonali swoja dziatalno$¢. Sktadniki do wyrobu ciast pochodza
z wysokiej jakosci lokalnych produktow rolnych, pochodza od szwajcarskich rolnikow
1 przetworcOw — zarbwno maka i masto oraz lokalny specjal ser Emmental.

Wytwoérnia win i napojéw owocowych w miejscowosci Sursee - historia marki RAMSEIER
rozpoczeta si¢ w Ramsei, w Emmental, okoto 100 lat temu. Dzisiaj jest jedna z najbardziej
znanych marek sokoéw 1 win owocowych w Szwajcarii. Wszystkie napoje owocowe w stu
procentach produkowane sa tylko ze szwajcarskich owocow i dlatego od 2005 roku na
etykietach jest gwarancja produktu szwajcarskiego. Firma zajmuje si¢ produkcjg rdéznego
rodzaju sokow owocowych, win musujacych i owocowych, roznych odmian cydru, produktow
sezonowych, takich jak: sok jabtkowy prosto z prasy, czy naturalne, lekkie i orzezwiajace
napoje oraz piwo. Produkty zawieraja ponad 20 roznych niezbgdnych mineratow
i pierwiastkow $ladowych, wyroby sa bez dodatku cukru i sztucznych stodzikow.
W 2012 r. od sierpnia do listopada przerobionych zostato ponad 58 600 ton owocoéw, ponad
1000 ton dziennie. Wszystkie owoce pochodza od producentdéw z obszaru wschodnigj
Szwajcarii. Firma wprowadzita na rynki zarowno krajowe jak i mi¢dzynarodowe wtasne -
tradycyjne marki RAMSEIER, SINALCO, ELMER Citro i ELMER.

Piekarnia i ciastkarnia — ,EMMENTALE BACKWAREN” w miejscowosci Biglen —
zajmuje si¢ produkcja tradycyjnych szwajcarskich ciast, bez, piernikow i slodyczy oraz
produkowaniem przysmakow z dodatkami sera Emmentaler. Prowadzi swoja dziatalno$¢ od
1970 roku tylko z naturalnych lokalnych surowcow, zarowno dla hurtowni i handlu
detalicznego, hotelarstwa i firm. Produkcja prowadzona jest zgodnie z tradycyjnymi
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przepisami i procedurami, ale z wykorzystaniem nowoczesnych i innowacyjnych urzadzen.
Obok fabryki w Biglen znajduje si¢ zgodnie z modelem szwajcarskim sklep firmowy, a takze
mozliwie jest zwiedzanie fabryki przez turystow. Wytwdrnia zajmuje si¢ produkcja ciast,
specjatow czekoladowych, stynnej bezy z orzechéw laskowych, stracciatella beza i patty star
i heart-shaped, dla alergikow pszeniczny orkisz patty, piernik z orzechéw laskowych i miodu
we wszystkich odmianach, stodycze $wigteczne, wiedenskie stodycze i wiele znanych
i nowych odmian ciast, a takze ciasta weselne.

Przedsiebiorstwo ogrodnicze — ,, GARTNEREI WALDHAUS” w miejscowosci Lutzelfluh
— to jedng z bardziej znanych firm ogrodniczych i szklarni, ktoéra od ponad 100 lat zajmuje si¢
produkcja roznych odmian kwiatéw, gtéwnie ogrodowych oraz ziot. Poza produkcja kwiatow
ogrodowych w ramach przedsigbiorstwa funkcjonuje bogato wyposazony sklep ogrodniczy,
a takze w okresie letnio-jesiennym mozliwe jest zwiedzanie firmy oraz funkcjonuje
restauracja, w ktorej mozna sprobowac lokalnych produktow.

Fabryka mebli- ,MOBEL — TSCHANNEN” w miejscowosci Lutzelfluh. Fabryka zostata
zatozona przez Paul Tschannen (Rymarz/tapicer) w 1947 roku w Liitzelfliih, poczatkowo jako
pracownia tapicerska i sklep glownie oferujacy wyroby skorzane dla wojska, jak rowniez
rézne mniejsze przedmioty takie jak torebki, torby i paski skérzane. Producent opatentowat
wlasny model materaca - "materace Tschannen" produkowane dla sprzedawcow i klientow
prywatnych. Po zakonczeniu realizacji zamowien dla wojska firma rozpoczeta handel
i produkcje mebli. Dzisiaj to nowoczesna firma produkujgca nowoczesne meble stuzace do
kompleksowego wyposazenia doméw. W fabryce pracuje 10 - osobowy zespot, w ktorym sa
profesjonalni dekoratorzy wnetrz, sprzedawcy, administracja oraz fotomontaze. Meble
wykonywane sg z najlepszych gatunkow drewna, a takze dekorowane przy uzyciu réznych
materiatow, takich jak skora, Alcantara lub tkaniny réznych producentow. Sg to ekskluzywne
meble tapicerowane, ktore oferuja nowoczesny design, doskonaty komfort i najlepsza jakos¢
wykonania. Fabryka wykonuje elementy §cian, elementy szaf, kredensy, stoly, krzesta, stoty
Salon, materace, kotdry, ktore dostgpne sa u renomowanych producentdw ze Szwajcarii,
Niemiec, Austrii i Wtoch. Firma dopasowuje wybrane meble, wyktadziny podlogowe lub
zastony w mieszkaniu u klienta, oferuje bezptatne konsultacje w domu.

Producent wyrobow ze szkla — ,,GLAS — WERKSTUBE” — w miejscowosci Liitzelfliih - to
warsztat rzemiosta, ktory wykonuje elementy ze szkta, przeznaczone do sprzedazy. Wszystkie
zaprojektowane sg przez wiasciciela i dmuchane za pomoca ust. Specjalnoscig warsztatu jest
szklana kula wypelniona barwnymi szklanymi motywami ozdobnymi. Warsztat wykonuje
takze ozdoby choinkowe, pierScionki, bizuterie, $wieczniki, rozne latarnie, r¢kodzieto
1 zajmuje si¢ wystrojem wnetrz i na zewnatrz. Poza warsztatem, swoja dziatalnos¢ prowadzi
sklep z produktami szklanymi, a takze mozliwe jest zwiedzanie warsztatu przez grupy
turystow do 15 osob.

Wytwornia wedlin — ,METZGEREI GYGAX” w miejscowosci Lutzelfluh — to jedna
z tradycyjnych, rodzinnych szwajcarskich masarni oferujgcych szeroka game migs, wedlin,
a takze prowadzaca nowoczesny sklep oraz oferujagca mozliwo$¢ obstugi przyjeé
i uroczystosci pod katem produktow migsnych. Migsa i wedliny produkowane sa tylko
z surowcow od lokalnych producentéw, przy zastosowaniu tradycyjnych przepisow, dzigki
temu sg to wedliny w 100 procentach tradycyjne. Swoje produkty masarnia sprzedaje gtdwnie
na rynek lokalny i krajowy.
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13. Fitness Club — ,,AEMME FIT” w miejscowosci Lutzelfluh — przedsiebiorstwo powstato
w 2003 r. 1 obecnie prowadzi swoja dziatalnosci w dwoch punktach w Lutzelfluh i Burgdorf.
Celem dziatalno$ci jest potaczenie pod jednym dachem oferty z zakresu sportu, fitness,
rehabilitacji, odnowy biologicznej, spa i kosmetykow dla wszystkich osob, ktore sa
zainteresowane dbaniem o swoje zdrowie i kondycje fizyczng. Obecnie w dwoch punktach
z oferty na state korzysta ponad 2000 cztonkow. Poza doskonale wyposazonymi obiektami
i fachowym personelem wszyscy korzystaja z bezplatnych porad specjalistow
i profesjonalnych treneréw. W ramach przedsigbiorstwa funkcjonuje spa, centrum fitness
i odnowy biologicznej oraz salon pigknosci.

DOBRE PRAKTYKI - SEKTOR PUBLICZNY,
ORGANIZACJE PRODUCENCKIE | POZARZADOWE

1. ,REGION EMMENTAL” - jest to organizacja zrzeszajaca wszystkic 42 gminy Doliny
Emmental. Jej celem jest rozwoj wspolpracy, rozwdj Doliny Emmental, turystyki
1 wspoélpracy lokalnej. Organizacja prowadzi dziatalnos¢ w ramach 5 komisji, ktore zajmuja
si¢ rozwojem nastgpujacych dziedzin na terenie wszystkich zrzeszonych gmin: transportu
publicznego, kultury, planowania przestrzennego, gospodarki, energii oraz S$rodowiska.
Wspiera wszystkie gminy cztonkowskie i pomaga im w poszczegolnych dziedzinach rozwoju.
Dzigki temu caty obszar Doliny Emmental ma mozliwo$¢ zrownowazonego rozwoju oraz jest
bardziej konkurencyjny i atrakcyjny zaréwno dla inwestorow, jak i turystow. Organizacja
Region Emmental jest przyktadem dobrej wspotpracy pomigdzy samorzadami, ktore skupione
wokot jednego celu — promocji i rozwoju Doliny Emmental, dziataja wspdlnie nie tylko dla
swoich mieszkancow, ale takze lokalnych przedsiebiorcow i organizacji pozarzadowych.

2. PRZYKLAD ORGANIZACJI HANDLOWEJ - zrzeszajacej przedsigbiorcow w celu
ustalenia i dbania o wspolne zasady sprzedazy wyprodukowanych przez poszczegdlnych
producentéw produktow - EMMENTALER SWITZERLAND. Organizacja handlowa
zrzeszajaca trzy grupy producentow z terenu Doliny Emmental — producentow mleka, sera
i przedsigbiorstwa handlowe. Strukturalnie tworzy ja zarzad, ktorego zadaniem jest
zarzadzanie strategiczne calg organizacjg, a w jego sktad wchodza przedstawiciele w/w
lokalnych grup przedsigbiorcéw. Zarzad prowadzi dziatalnos$¢ przy pomocy Biura organizacji,
ktore jest odpowiedzialne za dziatania operacyjne i zajmuje si¢ organizacja handlu
z podmiotami wewnetrznymi zewng¢trznymi. Celem dziatania, jako organizacji przemystu
marki sera Emmentaler, jest sluzenie przedsigbiorcom - czlonkom poprzez promowanie,
precyzyjnie okreslanie parametrow - certyfikowanie, naturalnego sera Emmentaler
wykonanego z surowego mleka, w systemie ciaglym i w zrownowazony sposob. Organizacja
zapewnia jednolita jako$¢ marki i wlasciwa pozycje dla tradycyjnej specjalnosci -
szwajcarskiego sera na $Swiecie. Celem dziatalnosci jest takze pomoc lokalnym produktom na
drodze do sukcesu i wytworzy¢ wymierne wartosci dla swoich czlonkow. Aby to osiagnac,
organizacja pomaga uksztaltowa¢ odpowiednie ramy polityczne, prawne 1 finansowe.
Zapewnia ochron¢ pochodzenia, ochron¢ oznaczen pochodzenia, dbatos¢ o jakosc
1 przestrzeganie wymagan i1 monitorowanie okreslonych norm. Marketing organizacji
koncentruje si¢ na rozwoju i wzmocnienia marki AOC Emmentaler. Celem jest zwickszenie
spozycia, otwarcie nowych kanatéw docelowych, grup i sprzedazy, wytropienie i zwalczanie
fatszerstw 1 budowanie dlugoterminowej lojalno$¢ klientow wewnetrznych i zewnetrznych.

DOBRE PRAKTYKI - MARKA LOKALNA
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1. MARKA SERA EMMENTALER Marka Emmentaler Szwajcaria AOC zostata

zarejestrowana w 2000 roku jako nazwa chroniona. Aby ser zostal uznany — przeznaczony do
sprzedazy musi by¢ w wieku co najmniej czterech miesiecy. Jest on wytwarzany w okragtym
ksztalcie, z naturalng skorka w lokalnych-tradycyjnych piwnicach. Oryginalny Emmentaler
istnieje w réznych profilach wiekowych: classic - do 14 miesiecy, rezerwy - 8 miesigcy,
a Premier Cru - 14 miesigcy. Jest wytwarzany z surowego mleka krowiego, dodajac tylko
naturalne sktadniki (woda, s6l, naturalne kultury startowe i podpuszczka). Konserwanty lub
sktadniki z organizméw zmodyfikowanych genetycznie nie sa dozwolone. Emmentaler AOC
jest gléwnie produkowany w matych wiejskich mleczarniach. Nazwa tego stynnego sera
pochodzi od doliny Emmental w kantonie Berno. Tu zostal wyprodukowany juz okoto XIII
wieku. Obecnie Ementaler AOC jest wytwarzany w okolo 200 mleczarniach,
z niepasteryzowanego mleka, od krow karmionych trawg i sianem, ale nie kiszonki. Potrzeba
okoto 12 litrow mleka do wyprodukowania kilograma sera. Ser wystgpuje w réznym stopniu
dojrzatosci: lagodny, orzechowy klasyczny ser (o okresie dojrzewania co najmniej
4 miesigce), charakterystyczne aromatyczne "rezerwy" (o okresie dojrzewania co najmniej
8 miesiecy), a nawet bardzo aromatyczny ser "Hohlengereift" (Jaskinia wieku) (o okresie
dojrzewania co najmniej 12 miesigcy). Emmentaler AOC jest powszechnie podawany na
zimno, pokrojony w kawatki lub plasterki. Ale to takze sktadnik bardzo dobrych dan
gorgcych. Najbardziej charakterystyczne dla sera Emmentaler sg jego otwory. Sa wielko$ci
wisni lub orzechdéw i pojawiaja si¢ podczas procesu dojrzewania. Srednica kota (jednego sera)
wynosi od 80 do 100 cm, wysokos$¢ 16 do 27 cm i wazy od 75 do 120 kg.
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Zalgcznik nr 3 do Instrukcji
wypetniania Wniosku aplikacyjnego - Pomocnicze zestawienie dotyczgce kodow
Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD)

Pomocnicze zestawienie dotyczace kodow Polskiej Klasyfikacji Dzialalnosci (PKD)

Ponizej przedstawione zostalo pomocnicze zestawienie dotyczace sekcji, grup i Kklas Polskiej
Klasyfikacji Dzialalnosci, ktore zawiera przewidywane rodzaje produktéw i1 ustug objetych
wsparciem w ramach naboru wnioskow aplikacyjnych numer JI1S/DOT/1V/2015.

DZIAL | GRUPA | KLASA | PODKLASA NAZWA GRUPOWANIA
SEKCJA C PRZETWORSTWO PRZEMYSLOWE
10 PRODUKCJA ARTYKULOW SPOZYWCZYCH
10.1 Przetwarzanie i konserwowanie miesa oraz
produkcja wyrob6éw z miesa
00.11 10.11.7 Przetwarzanie i konserwowanie migsa, z
wylaczeniem migsa z drobiu
00.12 10.12.Z Przetwarzanie i konserwowanie mi¢sa z drobiu
10.13 10.13.Z Produkcja wyrobow z migsa, wlaczajgc wyroby z
migsa drobiowego
10.3 Przetwarzanie i konserwowanie owocow i warzyw
10.31 10.31.Z Przetwarzanie i konserwowanie ziemniakow
10.32 10.32.Z Produkcja sokéw z owocow 1 warzyw
10.39 10.39.Z Pozostale przetwarzanie i konserwowanie owocoOw
i warzyw
10.5 Wytwarzanie wyrobow mleczarskich
10.51 10.51.7 Przetwoérstwo mleka i wyrob seréw
10.52 10.52.Z Produkcja lodow
10.7 Produkcja wyrobow piekarskich i macznych
10.71 10.71.Z Produkcja pieczywa; produkcja §wiezych wyrobow
ciastkarskich i ciastek
10.72 10.72.Z Produkcja sucharow i herbatnikoéw; produkcija

konserwowanych wyrobow ciastkarskich i ciastek
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10.73

10.73.Z

Produkcja makaronow, klusek, kuskusu i podobnych
wyrobow macznych

10.08

Produkcja pozostalych artykuléow spozywczych

10.82

10.82.2

Produkcja kakao, czekolady i wyrobéw
cukierniczych

10.83

10.83.Z

Przetworstwo herbaty i kawy

10.85

10.85.Z

Wytworzenie gotowych positkéw i dan

11

PRODUKCJA NAPOJOW

11.0

Produkcja napojow

11.02

11.02.Z

Produkcja win gronowych

11.03

11.03.Z

Produkcja cydru i pozostatych win owocowych

11.04

11.04.Z

Produkcja pozostatych niedestylowanych napojow
fermentowanych

11.05

11.05.Z

Produkcja piwa

11.07

11.07.Z

Produkcja napojow bezalkoholowych; produkcja wod
mineralnych i pozostatych wod butelkowanych

16

PRODUKCJA WYROBOW Z DREWNA ORAZ
KORKA, Z WYLACZENIEM MEBLI;
PRODUKCJA WYROBOW ZE SLOMY

| MATERIALOW UZYWANYCH DO
WYPLATANIA

16.2

Produkcja wyrobow z drewna, korka, stomy
| materialow uzywanych do wyplatania

16.24

16.24.7Z

Produkcja opakowan drewnianych

16.29

16.29.Z

Produkcja pozostatych wyrobow z drewna; produkcja
wyrobow z korka, stomy i materiatow uzywanych
do wyplatania

22.29

22.29.7

Produkcja pozostatych wyrobow z tworzyw
sztucznych

23

PRODUKCJA WYROBOW Z POZOSTALYCH
MINERALNYCH SUROWCOW
NIEMETALICZNYCH

23.1

Produkcja szkla i wyrobéw ze szkla

23.19

23.19.Z

Produkcja i obrobka pozostatego szkta, wiaczajac
szklo techniczne

23.4

Produkcja pozostalych wyroboéw z porcelany
I ceramiki

23.41

23.41.7

Produkcja ceramicznych wyrobow stolowych
i 0zdobnych
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23.49 23.49.Z Produkcja pozostatych wyrobow ceramicznych
32 POZOSTALA PRODUKCJA WYROBOW
32.1 Produkcja wyrobow jubilerskich, bizuterii
i podobnych wyrobow
3211 32.11.7 Produkcja monet
32.13 32.13.Z Produkcja sztucznej bizuterii i wyrobéw podobnych

32.4 32.40 32.40.Z Produkcja gier i zabawek

32.9 Produkcja wyrobow, gdzie indziej
niesklasyfikowana

32.99 32.99.Z Produkcja pozostatych wyrobow, gdzie indziej
niesklasyfikowana

SEKCJA G HANDEL HURTOWY | DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH, WEACZAJAC MOTOCYKLE

47 HANDEL DETALICZNY, Z WYLACZENIEM
HANDLU DETALICZNEGO POJAZDAMI
SAMOCHODOWY MI

47.2 Sprzedaz detaliczna zywnoS$ci, napojow i wyrobow
tytoniowych prowadzona w wyspecjalizowanych
sklepach

47.21 47.21.7 Sprzedaz detaliczna owocow i warzyw prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.22 47.22.7 Sprzedaz detaliczna migsa i wyrobow z migsa
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach

47.24 47.24.7 Sprzedaz detaliczna pieczywa, ciast, wyrobow
ciastkarskich i cukierniczych prowadzona w
wyspecjalizowanych sklepach

47.29 47.29.Z Sprzedaz detaliczna pozostalej zywno$ci prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

SEKCJA | DZIALALNOSC ZWIAZANA Z ZAKWATEROWANIEM I USEUGAMI
GASTRONOMICZNYMI

55 ZAKWATEROWANIE

55.2 55.20 55.20.Z Obiekty noclegowe turystyczne i miejsca
kréotkotrwalego zakwaterowania

55.9 55.90 55.90.Z Pozostale zakwaterowanie

56 DZIALALNOSC USLUGOWA ZWIAZANA Z
WYZYWIENIEM

56.1 56.10 Restauracje i pozostale placowki gastronomiczne

56.10.A Restauracje 1 inne state placowki gastronomiczne
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56.10.B

Ruchome placowki gastronomiczne

56.2

Przygotowywanie Zywnosci dla odbiorcow
zewnetrznych (katering) i pozostata
gastronomiczna dzialalno$¢ ustugowa

56.29

56.29.Z

Pozostata ustugowa dziatalno$¢ gastronomiczna

56.3

56.30

56.30.Z

Przygotowywanie i podawanie napojow

SEKCJAR

DZIALALNOSC ZWIAZANA Z KULTURA, ROZRYWKA

| REKREACJA

90

90.0

DZIALALNOSC TWORCZA ZWIAZANA
Z KULTURA I ROZRYWKA

91

91.0

DZIALALNOSC BIBLIOTEK, ARCHIWOW,
MUZEOW ORAZ POZOSTALA
DZIALALNOSC ZWIAZANA Z KULTURA

91.03

91.03.Z

Dziatalnos$¢ historycznych miejsc i budynkow oraz
podobnych atrakcji turystycznych

93.2

Dzialalnos$¢ rozrywkowa i rekreacyjna

93.21

93.21.Z7

Dziatalno$¢ wesotych miasteczek i parkow rozrywki

93.29

93.29.Z

Pozostata dziatalnos¢ rozrywkowa i rekreacyjna
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